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apresentacao

Este manual técnico é parte integrante do desenvolvimento da identidade
visual da Utilita.

Estas paginas definem como proceder para que a marca seja aplicada
corretamente, de acordo com sua concepgao original, ou seja, a partir

de valores previamente estabelecidos pelas partes envolvidas no projeto.
Respeitando tais parametros técnicos, mantém-se a integridade da marca,
protegendo-a contra possiveis distorcoes, interferéncias e duvidas que
possam prejudicar a imagem da empresa.

Nunca é demais salientar que, o profissional capacitado para executar e
respeitar tais fins é tao importante quanto as proéprias regras descritas
neste manual.
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personalidade da marca

No inicio dos anos 80, a regidao da Barra da Tijuca e Recreio, na Zona
Oeste do Rio de Janeiro, ainda era uma promessa de desenvolvimento,
mas ja atraia a atencao por suas belezas naturais. Muitos apostaram e hoje,
cada vez mais, apostam em investimentos nesses bairros.

Tendo em vista a grande demanda na regiao, uma idéia pioneira de criar
um guia de servicos que suprisse necessidades basicas dos moradores
surgia em 1996: o Guia Utilita Recreio. Cinco anos depois, revelou-se a
necessidade de uma segunda publicacao, o Guia Utilita Barra.

Com o objetivo de ser o principal veiculo de comunicacao do género

na regiao, servindo como eficiente elo de ligacao entre consumidores,
empresarios e érgaos publicos, o Guia Utilita passou a ser muito mais do
que um simples guia. Transformou-se no livro de cabeceira indispensavel
para quem mora ou trabalha nos bairros onde circula, associando
informacao confiavel e entretenimento para criar uma revista leve, de facil
manuseio e com visual contemporaneo.

Essas caracteristicas garantiram a conquista do principal diferencial que
um veiculo de comunicacao pode gozar junto a seu publico: credibilidade.



alfabeto institucional

A familia de tipos escolhida para ser utilizada em toda e qualquer forma
de comunicacao da empresa por meio de impressos institucionais foi a
Humanst521 BT.

regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvxwyz 0123456789
1@#%$% ~ &*() +=-{}|[]\~":"y<>2,./

bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvxwyz 0123456789
'@#%$% "~ &*()_+=-{}|[ ]\~ <>2,./

italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopgrstuvxwyz 0123456789

'@#3% "~ &X()_+=-{}[1\~":""'<>7./

bold italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxwyz 0123456789
1@#8$% ™ &*()_+=-{}|[]\~":’<>2,./



A marca Utilita nao possui cor institucional padrao para aplicagoes
externas. Ela interage de acordo com o meio, podendo absorver um
determinado tom quando este for pertinente.

A partir dos valores a serem transmitidos pela marca, as cores
selecionadas para tais fins sao as seguintes:

azul

cmyk: 100 [ 750 |0
rgb: 0 | 84 | 166
pantone reflex blue C

preto
cmyk: 100% black
rgb: 31 | 26 | 23

pantone Process Black C

vermelho

cmyk: 0 | 100 | 100 | O
rgb: 237 | 28 | 36
pantone 485 C

cores institucionais



malha de construcao e area de protecao

malha de construcao_Por meio da malha, sdo determinadas todas
as medidas referentes aos caracteres e demais elementos que compéem a
marca Utilita. Neste caso, o quadrado foi escolhido como unidade de medida.

]

unidade de

medida

(proporcional

ao tamanho da

marca aplicada)

area de protecao A irea de protecio é utilizada com o propésito
de evitar interferéncias como textos ou fotografias préximas a marca,
prejudicando assim sua leitura (legibilidade). Para obter a unidade de
medida, basta utilizar o simbolo como referéncia. Observe abaixo:

©
&+ ilito_ Y

(proporcional ao

tamanho da marca)

unidade de medida
(proporcional ao tamanho

da marca)



versoes da marca e reducao maxima

versoes da marca_A marca Utilita - conforme mencionado no
item cores institucionais - nao possui versao em cor definida, assim
como nao possui versao vertical. Possui apenas uma versao com site
e uma versao sem esta informacao.

Abaixo as duas versoes (com e sem site) em forma neutra (preto) e
em versao opcional com cor (na cor padrao, usadas nos envelopes,

entre outras pecas).
B):ilit
hhla

| | \
hhta
www.utilitaonline.com.br www.utilitaonline.com.br

@ ilites @ilite

reducao maxima_Aconselha-se o uso da marca sem o site e
em reducao maxima de |3,8mm de largura conforme especificado
abaixo:

versao com site

@+ilire 13,8mm



aplicacoes incorretas

A marca nao podera ser exposta em hipotese alguma sob condicoes
de prejuizo quanto a sua legibilidade e interferéncia nos valores a
serem comunicados pela empresa. Segue abaixo alguns exemplos de
aplicacao incorreta:

Whtilites
B+ilitar
@iliter
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